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Azdrbaycanda faaliyyot gostoron elektron magazalarda
axtaris miitharriki optimizasiyasi

Xiilasa

Azorbaycanda e-ticarat son illordo siiratlo inkisaf edib, lakin onlayn magazalar qeyri-adekvat
Axtarts Miihorriki Optimizasiyast (SEO) tocriibalorino goro daha genis auditoriyaya ¢atmaqda
c¢atinliklorle iizlosmokdo davam edir. Bu maqalodo SEO-nun Azaorbaycan elektron magazalar {i¢iin
ohomiyyati arasdirilir, onun gérma qabiliyyatinin, trafikin vo satigin artiritlmasindaki rolu tohlil edilir.

Todqiqat metodologiyasi ii¢ asas istigamati ohato edir: se¢ilmis Azorbaycan e-ticarat saytlarinin
mozmun tohlili (agar s6zlorin idars olunmasi, metadata vo texniki gostoricilorin qiymatlondirilmasi),
Azorbaycan vo beynolxalq platformalar arasinda miigayisoali arasdirma, homginin yerli rogomsal
marketing miitoxassislori vo e-ticarot menecerlori ilo aparilmis miisahibolor. Tohlil prosesindo
SimilarWeb, Ahrefs vo SEMrush kimi analitik alotlordon istifado olunmusdur ki, bu da naticalorin
obyektiv vo miigayisali sokildo qiymatlondirilmasine imkan vermisdir (SimilarWeb).

Moqalo asas problemlori miioyyon edir, mdvcud tocriibalori arasdirmaq iiclin metodologiyani
tosvir edir vo effektiv SEO totbiqinin gdzlonilon naticalorini toqdim edir. Naticolor Azarbaycanmn
elektron ticarat platformalarinin regional vo global bazarlarda roqabat qabiliyyastini artira bilocok
rogomsal marketing strategiyalarinin inkisafina tohfo vermok moqsodi dasiyir.

Azorbaycan e-ticaratindo Search Engine Optimization (SEO) mdvzusu 6lkods bas veran siiratli
rogomsal transformasiya sobobindon ¢ox aktualdir. Internetin, mobil texnologiyalarin vo onlayn
Odonis sistemlarinin artan niifuzu ils istehlakc¢ilar tadricon ansnavi perakonds satigdan onlayn alis-
veriso kegirlor.

Bundan olave, bu todqiqatin aktualligt onun Azorbaycanin roqomsal iqtisadiyyatinin
giiclondirilmosina t6hfasidir. Hokumat innovasiyalara, sahibkarlia vo rogemsal ticarato iistlinliik
verdiyi {iglin SEO tocriibalorinin tokmillogdirilmasi yerli biznesin goriinmo qabiliyyatinin
artirtlmasinda miihiim rol oynaya bilor. Movcud c¢atigsmazliqlar: aradan qaldirmaq ve praktik haller
toklif etmokla, bu todqigat hom akademik miizakiralori, hom do real diinya totbiqlorini dostaklayir vo
Azorbaycanin elektron ticarot platformalarinin global rogomsal bazarda daha rogabatli olmasina
komok edir.

Acar sozlar: elektron ticarat, Azarbaycan, Search Engine Optimization (SEO), ragamsal
marketing, onlayn magazalar, agar soz strategiyasi, veb saytin optimallasdirilmasi, istifadagi calb
edilmasi
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Search Engine Optimization in Electronic Stores
Operating in Azerbaijan

Abstract

E-commerce in Azerbaijan has rapidly developed in recent years; however, online stores continue
to face challenges in reaching wider audiences due to inadequate Search Engine Optimization (SEO)
practices. This article examines the importance of SEO for Azerbaijani e-commerce platforms and
analyzes its role in increasing visibility, traffic, and sales.

The research methodology covers three main directions: content analysis of selected Azerbaijani
e-commerce websites (evaluation of keyword management, metadata, and technical indicators), a
comparative study between local and international platforms, and interviews conducted with local
digital marketing specialists and e-commerce managers. Analytical tools such as SimilarWeb, Ahrefs,
and SEMrush were used in the analysis process, enabling objective and comparative assessment of
the results.

The article identifies key problems, describes the methodological framework for examining
existing practices, and presents the expected outcomes of implementing effective SEO strategies. The
findings aim to contribute to the development of digital marketing strategies that can increase the
competitiveness of Azerbaijan’s e-commerce platforms in regional and global markets.

The topic of Search Engine Optimization (SEO) in Azerbaijan’s e-commerce sector is highly
relevant due to the rapid digital transformation taking place in the country. With the growing
penetration of the internet, mobile technologies, and online payment systems, consumers are
gradually shifting from traditional retail to online shopping.

Furthermore, the relevance of this research lies in its contribution to strengthening the country’s
digital economy. As the government prioritizes innovation, entrepreneurship, and digital trade,
improving SEO practices can play a pivotal role in enhancing online visibility for local businesses.
By addressing existing shortcomings and proposing practical solutions, this research supports both
academic discussions and real-world applications, helping Azerbaijani e-commerce platforms
become more competitive in the global digital marketplace.

Keywords: e-commerce, Azerbaijan, Search Engine Optimization (SEO), digital marketing,
online stores, keyword strategy, website optimization, user engagement

Giris

Oncolikla, Axtaris Miihorriki Optimizasiyasi (SEO) anlayisini nazardon kegirak.

Miiasir rogomsal iqtisadiyyatda internet miiossisolorin miistoriloro c¢atmast vo onlarin
movcudlugunu “genislondirmasi” {iciin osas gapiya cevrilib. Hor giin Google vo Bing kimi
platformalarda milyardlarla axtaris hoyata kegirilir ki, bu da axtaris motorlarinda gériinmani istoyo
bagli tistlinliikdon ¢ox, hoyati bir zorurato ¢evirir. Search Engine Optimization (SEO) bu roqomsal
realligin morkozindo dayanir vo veb-saytlarin noinki askar oluna bilmosini, hom do diizgiin
auditoriyani colb etmokdo rogaboto davamli olmasini tomin edir.

SEO, timumiyyatlo, Search Engine Results Page (SERP) kimi adlandirilan axtaris motorlarinin
naticalori sohifalorinds daha gabariq goriinmasi iigiin veb-saytin tokmillogdirilmasi prosesi kimi
miloyyan edilo bilor. Maliyya sormayasi ilo trafik gotiron 6donisli reklamlardan forqli olaraq, SEO
veb-saytin keyfiyyotini, olgatanligin1 vo etibarliligimi yaxsilasdirmaqla iizvi ziyaratlorin yaradil-
masina diqqget yetirir. 9slinds, SEO texnologiya, maozmun va istifadogi davranisinin kosismosindo
isloyir, veb-saytlar1 hom axtaris motorlarinin, hom do onlarin istifadogilorinin goézlontilori ilo
uygunlagdirir.

Optimallagdirma prosesi adoton ii¢ asas 0l¢ii ilo tosvir olunur. Bir torofdon, veb-saytin 6ziindo
gdriinon har seyls alageli olan sohifods SEO (On-Page SEO) var. Bura agar s6zlorden diizgiin istifada,
tosvir bagliglarinin vo meta tosvirlorin hazirlanmasi, URL-lorin tomiz vo istifadogi dostu sokildo
strukturlagdirilmast, unikal vo calbedici mozmunun dorc edilmasi vo sokillorin alt atributlar vo uygun
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formatlarla diizgiin optimallasdirilmasimin tomin edilmosi daxildir. On-Page SEO mahiyyatco veb-
sayt1 hom istifadagilor ii¢lin, hom ds axtaris motorlari ti¢lin oxunaqli vo uygun edir.

Bundan basqa, daha genis rogomsal miihitdo “niifuz yaratmaga” yonslmis sohifodonkonar SEO
(Oft-Page SEO) var. Burada etibarli veb-saytlardan olan baglantilar miihiim rol oynayir, ¢linki hor bir
kecid etibarliliq vo tosdiq siqnali kimi ¢ixis edir. Sosial media platformalarinda vo internetds brendin
goriinmoasi do veb-saytin niifuzunu giiclondirmoys komok edir. Beloliklo, sohifodonkonar SEO tokco
texniki strategiya ilo bagl deyil, hom do 6z domeninin hiidudlarindan kenarda slagalar, etibar vo
taninma qurmaqdir (Magecloud Agency, 2024).

Ucgiincii osas 6l¢ii texniki SEO-dur (Technical SEO) ki, bu da axtaris motorlarmin veb-sayti
effektiv surotdo tarama (skan etmo), sorh vo indekslosdirmosini tomin edir. Texniki cohatdon
optimallagdirilmig veb-sayt siiratli, mobil-istifadog¢i dostu vo tohliikesizdir. Saytin arxitekturasi vo
sayt xoritolori elo toskil edilmalidir ki, axtariglar he¢ bir manes ilo qarsilasmasin, strukturlagdirilmis
molumatlar iso axtaris motorlarina mozmunun kontekstini daha doqiq basa diismoys kdmok edir, cox
vaxt detalli toloblor vasitasilo daha yaxsi naticolor aldo olunur. HTTPS sifrolomosinin qobulu hom
istifadac¢i inamini, hom do axtaris reytinqini daha da artirir, tohliikesizliyi texniki optimallagsdirmanin
osas elementina ¢evirir (Google Search Central, 2024).

Tadqiqat

SEO-nun ohomiyyatini sdzlorlo ifado etmok he¢ do asan deyil. Axtaris motorlarinda gézagarpan
goriinmok onlayn magazanim dnoagixma qabiliyyatini artirir vo yeni miistorilori calb edir. Ustolik, SEO
sorfoli bir strategiyadir, ¢linki davamli xorc tolob edon Odonisli reklam kampaniyalarindan forqli
olaraq, zamanla davamli {izvi trafik yaradir. Veb-saytlarin optimallasdirilmasi hom do daha siiratli
yliklomao siirati, mobil cavabdehlik vo tokmillasdirilmis naviqasiya vasitasilo daha yaxsi istifadoci
tacriibasing gatirib ¢ixarir. Ola bilsin ki, axtaris sistemlorinda giliclii mévcudluq etibarliliq vo inam
yaradir, ¢iinki istifadogilor tez-tez yliksok soviyyali veb-saytlar1 solahiyyot va etibarliligla alagalon-
dirirlor. SEO-ya sormays qoyan miiossisolor son naticoads yalniz qisamiiddotli reklam taktikasina
arxalanan roqiblori ardicil olaraq listoloyorak rogabat iistiinliiyii oldo edirlor.

Qeyd edok ki, SEO prosesi davamhi vo dovridir. O, todqigatla baslayir, burada acar sozlor
miioyyan edilir, roqiblor tohlil edilir vo auditoriyalar otrafli Gyronilir.

Bunun ardinca texniki tokmillosdirmolori mozmun diizoliglori ilo birlosdiron optimallagdirma
golir. Miivaffoqiyyatli SEO-nun moarkezinds giicli mezmun strategiyasi dayanir, ¢iinki calbedici,
molumatlandirict vo niifuzlu material ziyaratgilori maraqlandiran va geri qaytaran seydir. Keyfiyyatli
baglanti, istinad vo kecidlorin alds edilmasi solahiyyatlori daha da giiclondirir, eyni zamanda Google
Analytics, Google Search Console, Ahrefs vo ya Semrush kimi alotlor vasitosilo miintozom
monitoring performans haqqinda fikirlor verir. Nohayat, axtaris alqoritmlori vo istifadogi davranisi
daim inkisaf etdiyi iigiin SEO davamli tokmillogsdirmo vo uygunlagma tolob edir.

Notico olaraq, Axtaris Miihorrikinin Optimizasiyasi sadoco marketinq vasitosi deyil, rogomsal
boylims iiglin vacib bir tomoaldir. Bu, bizneslora onlayn diqqstin ¢ox daginiq oldugu bir miihitds
“goriinon”, etibarl vo roqabetli galmaga imkan veron tocriibadir. SEO sabir, soy vo ardicilliq tolob
etsa do, onun toklif etdiyi uzunmiiddatli faydalar ovezedilmozdir. O, dayaniqh trafiki tomin edir, inam
yaradir vo biznes vo onlarin auditoriyasi arasinda garsiliqh alagolori giiclondirir. Bu monada, SEO
rogomsal dovrda doyar, uygunluq vo slgatanliq yaratmaqda dayarli bir alotdir deys bilorik.

Azarbaycan Elektron Ticarat Saytlarimin Mazmun Tahlili

Aragdirmanin birinci morholosi se¢ilmis Azorbaycan e-ticarot saytlarinin mozmun tohlilinin
aparilmasini nazords tutur. Magsod goriintirliik vo istifadagi calb edilmosins mane olan mévcud SEO
catismazliglarin1 miioyyon etmokdir. Bir ne¢o veb-sayt acar soz istifadosi, metadata keyfiyyoti, URL
strukturu vo sohifo yiikloma siirati asasinda qiymetlondirilib. Tohlil gostordi ki, bir ¢ox veb-saytlarda
imumi terminlorin haddon artiq istifadssi vo ya lokallagdirilmis agar sézlorin olmamasi ilo diizgiin
acar s0z hodoflonmasi yoxdur. Basliq etiketlori vo tosvirlor kimi metamolumatlar ¢ox vaxt natamam
vo ya olaqgesiz olub, axtaris motoru noticolorindo goriinmo sansini azaldir. Bundan olava, yavas
ylikloma siirati vo mobil {i¢lin uygun olmayan planlar da daxil olmagqla texniki problemlor miisahido
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edildi. Biitlin bunlar onu gdstarir ki, Azarbaycan e-ticarat platformalart hom On-Page, hom ds Texniki
SEO-da shomiyyatli tokmillogdirmalar tolob edir (Statista, 2024).
Daha detallr bir baxis kegirdiyimiz zaman asagidaki naticalori alda eda bilirik:

1. Kontakt Home (kontakt.az) — Yerli bazarda on ¢ox ziyarat olunan elektronika magazalarindan
biridir. Trafik gostoricilori bazarda lider movqgedadir, lakin ovvalki dovrlorde texniki SEO
problemlori (meta optimizasiya, mobil siirot) geyds alinib. Hal-hazirda platforma iizro rebrending
vo texniki tokmillogdirmalor davam edir (semrush.com; magecloud.agency).

2. irsad Electronics (irshad.az) — Orta soviyyoli domain gostoricilorino malikdir. Ahrefs
molumatlarina goro (Ahrefs, 2024), kifayot qodor stabil orqanik trafike sahibdir. Saytda dil
versiyalary, meta molumatlarin tokrarlanmasi vo duplicate content kimi problemlor miisahido
olunur. Bu sobabdan texniki SEO vo kontent strategiyasi tizra tokmillogdirma potensiali qalir.

3. Baku Electronics (bakuelectronics.az) — Elektronika sahosindo aparici brendlordon biridir.
Trafik vo backlink profili giiclii olsa da, mohsul sohifolorindo mozmun azlig, sokil
optimizasiyasinda alt atributlarinin natamamligi, URL strukturunda qarisiqliq miisahido
olunmusdur. Bu, imumi istifadagi tocriibasini zoiflodon amillordon biridir (SimilarWeb, 2025).

4. UMICO / BirMarket (umico.az) — Boyiik marketplace strukturu ilo secilir. Yiiksok istifadoci
aximina malikdir. Son dévrde rebrending bas verib (Umico brendi Birmarket olaraq foaliyyot
gOstormaya baslayib). Bu tip marketplace-lordo ¢oxsayli kateqoriya vo mohsul sohifalorinin SEO
baximindan diizgiin idaro olunmasi xiisusi strateji yanasma tolob edir (similarweb.com;
birmarket.az).

Asagida kontakt.az, bakuelectronics.az vo birmarket.az saytlarinin SimilarWeb alstindon
gotiiriilmiis on son (2025, avqust) trafik vo istifadaci qarsiliqlt alaqo gostaricilori codval formasinda
toqdim olunur:

Sayt Umumi Ortalama Sigrayrs Qeyd
Ziyaratlor / Ziyarat Faizi
Aylg Miiddati
kontakt.az Bazarda yiiksok trafiko
~1.1M 00:03:01 44.17 % malikdir.
bakuelectronics.az ~5704 K ~00:01:47 ~57.74 % Istifadagi qarsiligh alaqosi

nisbatan zoaifdir.
BirMarket (UMICO) trafik
birmarket.az ~17M 00:01:58 54.44 % cahatdon Kontakt Home-u
kecmisdir.

SEO Tacriibalori Aspektindo Azorbaycan vo Beynolxalq Elektron Ticarst Platformalarinin
Miiqayisoli Tohlili

Axtaris sistemlorinin optimallagdirilmasi tocriibalorinin effektivliyine daha derindon nozor salmaq
iclin Azorbaycanin aparic1 elektron ticarat platformalar: ilo bir sira beynalxalq analoqlar1 arasinda
miiqayisoli arasdirma aparilib. Bu miiqayisonin mogsadi qlobal standartlara uygun olaraq yerli
rogomsal bazarda hom toraqqi, hom do bosluglar1 vurgulamaq idi.

Kontakt.az, irshad.az vo bakuelectronics.az kimi Azarbaycanin e-ticarst platformalar1 SEO-ya
artan diqqgoti niimayis etdirir, lakin yeno do tokrarlanan struktur problemlorlo {izlosirlor. Bunlara
natamam vo ya tokrarlanan metadata, optimallagdirilmamis mohsul tosvirlori, strukturlagdirilmis
molumatlarin mohdud istifadasi vo uygun olmayan mobil cavab reaksiyasi daxildir. Bu amillor axtarig
sistemlorindo goriinmoni tamamilo manes torotmosa do, iizvi axtaris naticolorinde daha yiiksok
siralanma vo daha genis ohato potensialint mohdudlasdirir. Bundan slave, Azorbaycan platformalar:
coxdilli dostok vo dublikat mozmunla, xiisuson filtrdon ke¢mis mohsul sohifslorindos, tez-tez
problemlor yaradir ki, bu da onlarin SEO performansina daha ¢ox tosir edir (MageCloud, 2024).

Bunun oksino, Amazon, BestBuy vo ya Zalando kimi beynolxalq e-ticarat platformalar1 daha
tokmil SEO texnikalarindan istifado etmoys vo texniki vo On-Page optimallasdirmada ardicilliq
nlimayis etdirmayo meyllidirlor. Bu platformalar imumiyysatls biitiin sohifalorde optimallagdiriimis
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metadata tomin edir, axtaris tolobino osaslanan hortorafli acar s6z strategiyalarindan istifads edir vo
axtaris motoru naticolori sohifolorindo (SERP) goriiniirliiylinii artirmaq ti¢lin strukturlagdiriimis
molumatlar inteqrasiya edir. Bundan oalava, beynolxalq platformalar sohifo siiratinin optimallas-
dirilmasina, istifadagi tocriibasine (UX) vo mobil ilkin dizayn prinsiplorine bdyiik sormays qoyur ki,
bu da noinki daha yiiksok reytinqlore, hom do miistori momnuniyyastinin yaxsilasdirilmasina vo
saxlanmasina komok edir (Kotler vo Keller, 2016).

Miigayisali tohlil SEO-nun strateji totbiqinds shamiyyatli bir boslugu askar edir. Azarbaycan
platformalar1 brendin taninmasi vo roqomsal reklam vasitosilo aglabatan trafik saviyyslorine nail
olsalar da, beynolxalq etalonlarla miiqayisads ¢ox vaxt lizvi axtarig performansinda geri qalirlar. Bu,
yerli bizneslorin {izvi gériinma potensialindan tam istifado etmok ovozino halo do anonovi marketing
vo ya Odonisli kampaniyalara etibar etdiyini gostorir. Digor torofdon, beynolxalq platformalar
sistematik SEO strategiyalarinin neco davamli inkisaf miihorriki kimi xidmot eds bilocoyini, pullu
reklamdan asililig1 azaldaraq uzunmiiddotli goriiniirliikk yaratmasini niimuna gostorir.

Umumilikdo, miiqayisoli noticolor Azorbaycanin elektron ticarat sirkotlorinin qabaqcil qlobal
tacriibalori monimsomasinin vacibliyini vurgulayir. Bura qisamiiddatli trafik olde etmo taktikalarin-
dan yiiksok keyfiyyaotli mozmun inkisafi, strukturlagdirilmis molumat inteqrasiyasi vo davamli texniki
optimallasdirma kimi uzunmiiddatli SEO investisiyalarina ke¢id daxildir. S6zligedon boslugun aradan
galdirilmas1 axtarig reytinglorini yaxsilasdirmaqla yanasi, Azorbaycan platformalarinin global
rogomsal bazarda rogabot gabiliyyatini giiclondirocokdir.

Yerli roqgamsal marketing miitoxassislori va e-ticarat menecerlari ilo miisahibalor

Tadqiqatin tigiincii marhalasi SEO molumathiliginin vo sektorda tatbiginin praktiki realliglarim
aragdirmaq mogsadi ilo Azorbaycanda yerli rogomsal marketing miitoxassislori vo e-ticarat
menecerlori ilo miisahibalora yonalib. Onlayn magazalar: aktiv sokilds idars edon vo ya SEO moslshot
xidmaotlori gostoron praktikantlart hodof alan moagsadyonlii segmo strategiyasi totbiq edilmisdir. Yerli
marketing agentliklorinin alt1 miitoxassisi vo kicik vo orta Olgiilii elektron ticarat biznesindo ¢alisan
altt marketinq meneceri ilo, imumilikdo on iki strukturlasdirilmis miisahibs aparilmisdir. Azorbaycan
dilinds aparilan miisahibolorin hor biri ortalama 25 ilo 40 doqigo arasinda davam etmis vo eyni giindo
bas tutmusdur ki, bu da naticalori istirak¢ilarla birlikde miiqayiss etmays imkan vermigdir. Maxfiliyi
tomin etmok iigiin biitlin miisahibalor raziliq osasinda qeydo alinmis, transkripsiya edilmis vo
anonimlosdirilmisdir (Google Search Central, 2024).

Miisahiba ii¢ asas sahani ahata etmak iigiin nazards tutulmugdur: on yaxst SEO tocriibolori,
giindalik is proseduru va alstlor haqqinda molumatliliq, hamg¢inin menimsoma {i¢iin maneslar. Eyni
zamanda respondentlora “Veb saytinizda on ¢ox hansi texniki SEO problemlori bas verir?”, “Uzvi
trafik performansini 6lgmok tig¢iin hansi gostaricilori izloyirsiniz?” tipli suallar toqdim olunmusdur.
Biitiin bunlar istirak¢ilar1 6z peso tocriibalorindon atrafli nlimunslor togdim etmoys tosviq etmisdir.
Noticalor induktiv-tematik tohlildon istifado edorak tohlil edildi ki, bu da tokrarlanan fikirlorin
miioyyanlogdirilmasing vo onlarin daha yiiksok soviyyali mévzularda togkiling imkan verdi.

Yekun naticalor bir ne¢o dominant mdvzunu ortaya qoydu. Birincisi, texniki SEO tocriibalorinin,
xilisuson kanoniklogdirmo, XML (Extensible Markup Language) sayt xaritalori, strukturlasdirilmis
molumat isarolomosi (structured data markup) vo lokallagdirilmis mozmun iigiin hreflang kimi
saholordo kifayat qodar totbiq olunmadigi bildirildi. Miisahiblarin ¢oxu etiraf etdi ki, onlar miintozom
texniki auditlorin neco aparilacagma dair mohdud biliklorlo standart CMS (Content Management
System) sablonlarina va ya platforma defoltlarina etibar edirlor. Bu miisahids global audit naticolorine
uygundur ki, pozulmus baglantilar, dublikat mozmun vo ¢atismayan metadata kimi texniki sohvlor
biitlin diinyada on ¢ox yayilmig SEO problemloari arasindadir (SEMrush, 2024).

Ikincisi, metadata vo acar sozlorin sohv idaro edilmosi kritik zoiflik kimi ortaya ¢ixdi. Mohsul
basliglar1 vo tosvirlori tez-tez tokrarlanir vo ya avtomatik olaraq yaradilir, strateji agar sdzlor iso nadir
hallarda tatbiq edilirdi. Istirak¢ilarm fikrinca, pullu reklam kampaniyalar1 vo sosial media kanallari
uistiinliik togkil edir, lizvi acar s6z optimallagdirmasinin uzunmiiddatli faydalar iso kifayst qodor
istifado olunmur. Bu noticolor davamli e-ticarot goriinmosi iiglin diqqgotlo hazirlanmis sohifods
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strategiyalarin vacibliyini vurgulayan regional tocriibagilorin fikirlori ilo tist-listo diisiir (Make.az,
2023).

Uciinciisii, veb-saytn performansi vo Core Web Vitals mosolosi tez-tez qaldirilirdi. Respondentlor
geyd ediblor ki, sokillorin agir istifadosi, optimallagdirilmamis skriptlor vo paylasilan hosting
miihitlori sohifonin yiiklonmo siiratinin agag1 diismasino vo mobil cavabin zoif olmasina gotirib ¢ixarir
ki, bu da birbasa cevrilmo siirating tosir edir. Istirak¢ilarin oksoriyyoti Core Web Vitals-mn reyting
faktoru kimi rolundan xobordar olsalar da, genismiqyash tokmillogdirmalori hoyata kecirmak {i¢iin
resurslarin vo ya tocriibanin olmadigini etiraf etdilor.

Nohayoat, toskilati vo bazar mohdudiyyatlorinin osas mohdudlagdirici amillor oldugu agkar
edilmigdir. Bir c¢ox miiossiso kicik biidcolor, mohdud daxili tocriibo vo gabaqcil texniki
optimallagdirmanin qarsisini alan platforma mohdudiyyatlari ilo iglayir. Bir ne¢a respondent onu da
vurguladi ki, SEO hals do 6danisli kampaniyalarla miiqayisads ikinci doracali kanal kimi gabul edilir,
baxmayaraq ki, Azorbaycanda interneto niifuzetmo vo e-ticaratin siiratli artimi axtarisin goriinmasini
getdikco daha vacib edir (DataReportal, 2024; ECDB, 2024).

Umumilikda, miisahibanin naticalori tosdiq edir ki, Azorbaycan e-ticarat miiassisolori SEO-nun
tatbiqindo, xilisuson texniki optimallasdirma, agar s6z strategiyasi vo performansin idare edilmoasinda
tokrarlanan problemlorls lizlosirlor. Bu problemlorin halli yalniz strukturlagdirilmis auditlor, metadata
idaroetmosi vo Core Web Vitals optimallasdirilmasi kimi texniki hollor deyil, hom do togkilati
doyisikliklor, o ciimlodon tolima daha ¢ox investisiya vo uzunmiiddotli SEO strategiyasi tolob edir.

Miisahibolordon ortaya ¢ixan miithiim movzulardan biri do Osas Performans Gostoricilorinin (Key
Performance Indicators — KPI) SEO effektivliyinin qiymatlondirilmasindo mohdud vo geyri-sabit
sokildo totbiq olunmasi ilo bagh idi. Bir sira agentlik miitoxassislori orqanik trafik hocmi, sigrayis
gostaricisi (bounce rate) vo konversiya nisbati kimi standart metriklori izladiklorini bildirsalor do, bir
¢ox daxili e-ticarat menecerlori KPI ¢orgivalorinin ya imumiyyatlo mévcud olmadigini, ya da asason
qisamiiddoatli satis naticolorine yonaldiyini etiraf etmisdir. Xiisusilo, istirak¢ilarin ¢ox az bir qismi
SEO-ya aid spesifik gostoricilori — acar s6z siralamalari, axtarig naticalori sohifalorindon (SERP)
kliklomo nisbati vo ya Core Web Vitals gostaricilorindoki yaxsilagsmalart — sistemli sokilds izloyirdi.
Satis yoniimlii gostoricilors iistiinliik verilmosi SEO-nun uzunmiiddatli doyorinin mohdud basa
diistldiiytinii oks etdirir. Beynolxalq on yaxsi tocriibolor gostorir ki, hom texniki performans
gostaricilorini, hom do istifadogi davranisi ilo bagli metriklori ohato edon hortorofli KPI izloma sistemi
SEO strategiyalarini dlgiilo bilon biznes artimi ilo slagelondirmak ii¢iin vacibdir (Chaffey & Ellis-
Chadwick, 2019; SEMrush, 2024). Bels strukturlasdirilmis monitoringin bir ¢gox Azarbaycan e-ticarat
miiossisosindo movcud olmamasi SEO performansinin 6l¢lilmosi ilo bagh daha giiclii analitik
bacariglarin vo maariflondirmenin vacibliyini gostarir.

Natica

Bu aragdirmanin noticoalori gostorir ki, Azorbaycan e-ticarat sektoru genislonso do, uzunmiiddotli
rogaboat qabiliyyoti davamli SEO (Axtarig Miihorriki Optimizasiyasi) c¢atismazliglart sobobindon
mohduddur. Yerli onlayn magazalar ¢ox vaxt texniki optimizasiyann kifayot qodar aparilmamasi, zoif
metadata vo acar sozlorin idaro olunmasi, homg¢inin Osas Performans Gostoricilorinin (KPI)
izlonilmosindaki bosluglar ucbatindan axtaris sistemlorindo goriiniirliiklorini itirirlor. Amazon vo
Trendyol kimi beynolxalq platformalar qabaqcil SEO metodologiyalari, strukturlasdirilmis mozmun
strategiyalar1 vo davamli performans monitoringindon istifads etdiyi halda, Azorbaycan miiassisalori
mithiim geridoqalma ila {izlogir. Bu balanssizliq yalniz orqanik trafikin azalmasina deyil, hom do
miistori colbi vo saxlanmasi gostaricilorinin zaiflomasine sabab olaraq limumi monfaatliliyi asagi
salir.

Eyni zamanda, miiqayisali tohlil miisyyan imkanlar1 da {izo ¢ixarir. Beynolxalq platformalarin
uguru osason nizamli SEO ¢orgivalorinin totbiqi, Core Web Vitals gostoricilori tizorindon istifadogi
tocriibasing sarmayo qoyulusu vo giiclii agar sozlorin lokallagdirilmasi strategiyalart ilo baglidir.
Azarbaycan e-ticarat miiassisolori do oxsar tocriibalori — xiisusils texniki auditlorin giiclondirilmasi,
strukturlagdirilmis acar s6z xaritalagdirmasinin totbiqi vo mazmun keyfiyyatinin artirilmasi — gqabul

151



ELMI IS Beynolxalq EImi Jurnal. 2026 / Cild: 20 Sayx: 1/ 146-152 ISSN: 2663-4619
SCIENTIFIC WORK International Scientific Journal. 2026 / Volume: 20 Issue: 1/ 146-152 e-ISSN: 2708-986X

etdiklori halda, rogabot tozyiqlorini azalda vo regional, homg¢inin qlobal goriiniirliiklorini artira
bilorlor. Bundan alava, SEO sahasinds maariflondirmonin artirilmasi, pesokar inkisaf proqramlarinin
toskili vo KPI osasli monitoringin inteqrasiyast miiassisolorin roqomsal strategiyalarini 6l¢iilo bilon
biznes naticalari ilo uygunlasdirmasina imkan yarada bilar.

Noatico etibarilo, Azorbaycan e-ticarat sektoru holledici bir marholodadir: rogemsal inkisafin siirati
boOyiik potensial agsa da, beynolxalq on yaxsi tocriiboalorin SEO sahosindo totbiq olunmamasi yerli
bazarin global nohonglordon asililigini daha da giiclondiro bilor. M6vcud catismazliglarin aradan
qaldirilmasi vo effektiv SEO strategiyalarinin sistemli sokildo totbiqi yerli onlayn magazalarin roqabot
qabiliyyatini artirmasina, davamli orqanik trafik calb etmasina vo hom regional, ham ds beynolxalq
bazarlarda daha giiclii movqgelor qazanmasina sorait yaradacaqdir.
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